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BEM-VINDA AO "LANCAMENTO DE PRODUTOS NO MARKETING FACELESS:
GUIA PASSO A PASSQO"l

NESTE E-BOOK, VAMOS EXPLORAR EM DETALHE COMO LANCAR COM
SUCESSO UM PRODUTO OU SERVICO SEM MOSTRAR O ROSTOQ,
UTILIZANDO ESTRATEGIAS EFICAZES DE MARKETING FACELESS.

VAMOS GUIAR-TE ATRAVES DE UM ROTEIRO COMPLETO, DESDE O
PLANEAMENTO ATE A ANALISE POS-LANCAMENTO, PARA GARANTIR
QUE O TEU LANCAMENTO SEJA UM SUCESSO.

VAMOS COMECAR!

SHE IS FACELESS ACADEMY



Preparagao

1.1 IDENTIFICACAO DO PRODUTO OU SERVICO
COMO ESCOLHER O PRODUTO OU SERVICO CERTO PARA O TEU PUBLICO-
ALVO.
PESQUISA DE MERCADO E IDENTIFICACAO DE NECESSIDADES NAO
ATENDIDAS.

1.2 DEFINICAO DO PUBLICO-ALVO
COMO CRIAR UMA PERSONA DETALHADA DO TEU CLIENTE IDEAL.
IDENTIFICACAO DOS PROBLEMAS E DESAFIOS QUE O TEU PRODUTO OU
SERVICO RESOLVE.

1.3 PLANEAMENTO DO LANCAMENTO
ESTABELECIMENTO DE METAS E OBJETIVOS CLAROS PARA O
LANCAMENTO.

CRONOGRAMA DETALHADO COM DATAS DE PRE-LANCAMENTO,
LANCAMENTO E POS-LANCAMENTO.
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Pré-Langamento

2.1 CONSTRUCAO DE ANTECIPACAO
ESTRATEGIAS PARA CRIAR EXPECTATIVA E GERAR INTERESSE ANTES DO
LANCAMENTO.
UTILIZACAO DE TEASERS, PREVIAS E CONTEUDO EXCLUSIVO PARA
ATRAIR A ATENCAO.

2.2 CONSTRUCAO DA LISTA DE ESPERA
COMO CRIAR UMA LISTA DE ESPERA DE POTENCIAIS CLIENTES
INTERESSADOS NO TEU PRODUTO.
ESTRATEGIAS PARA INCENTIVAR AS PESSOAS A INSCREVEREM- SE NA
LISTA DE ESPERA
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Langamento

3.1 ESTRATEGIAS DE MARKETING
UTILIZACAO DE DIFERENTES CANAIS DE MARKETING, COMO REDES
SOCIAIS, EMAIL MARKETING E PUBLICIDADE PAGA. COMO CRIAR UMA
CAMPANHA DE LANCAMENTO EFICAZ SEM MOSTRAR O ROSTO.

3.2 COMUNICACAO COM A AUDIENCIA
COMO COMUNICAR OS BENEFICIOS E CARACTERISTICAS DO TEU
PRODUTO DE FORMA CONVINCENTE.
UTILIZACAO DE COPYWRITING PERSUASIVO PARA IMPULSIONAR AS
VENDAS.
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Pos-Lancamento

4.1 ANALISE DE RESULTADOS
AVALIACAO DO DESEMPENHO DO LANCAMENTO EM RELACAO AOS
OBJETIVOS ESTABELECIDOS.
ANALISE DE METRICAS-CHAVE, COMO TAXAS DE CONVERSAO, ROI E
FEEDBACK DOS CLIENTES.

4.2 FEEDBACK E MELHORIAS
COLETA DE FEEDBACK DOS CLIENTES E ANALISE DE PONTOS FORTES E
FRACOS DO PRODUTO. IMPLEMENTACAO DE MELHORIAS COM BASE NO
FEEDBACK RECEBIDO.

SHE IS FACELESS ACADEMY
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